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TEAMCHIN.COM ن ورزشی  مچینگ هوشمند هم تیمی در ایران، پلتفرم آموزش،  رزرو زمی 

همیشه عضو تیمی

۱۴۰۴تی  ماه
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نورزشیپلتفرم تیمچی 

آکادمی

رزرو آکادمی های ورزشی با توجه به 

.نیازها و سلایق مختلف

ل در این ورتیکال ارزش اصلی، ارائه  پن

ت مدیریت آکادمی و باشگاه ورزشی اس

ی دغدغه های. به همراه پشتیبانن است

ی مثل ثبت نام سری    ع و راحت، پیگی 

ظرفیت، حضور و غیاب ، ارزیانی 

.بازیکنان و مربیان برطرف می شود

نرزرو  زمی 

ن بر ین زمی  رزرو نزدیک ترین و بهیر

اساس مشاهده شفاف قیمت، 

. امکانات و نظرات

د در  این ورتیکال دو ارزش خلق می شو

یکی سمت یوزر و دیگری در سمت 

ن دار  ن کمک می. زمی  پنل مدیریت زمی 

ن دار فروش راحت تر، بیش تر کند تا زمی 

.  و با برنامه ای داشته باشد

مچینگ هوشمند

پیدا کردن هم تیمی برای انجام ورزش

. های تیمی و گروهی

ارزش اصلی در این بخش مچینگ 

هوشمند هم تیمی بر اساس سطح 

مهارت، مکان، زمان، سن و علاقه 

.بازیکنان است

(حاشیه سود)فروش $کمیسیون$کمیسیون$
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ن و  رزرو زمی 

مچینگ هوشمند 

هم تیمی

۱۴۰۴تی  ماه



چیه؟مساله

میلیون ها
ن
تیمی اند،ورزشعاشقایران

نکردنپیدااما !سختهخیلیهنوزهم تیمیوزمی 

میلیون نفر۵.۸
ازبیش

نرزرونیازمندگروهیورزش هایایرانبزرگشهرهایدر سالن/زمی 

.(فعالورزشکار۵۲۵روی۱۴۰۴تحقیق)می دهندانجام

درصد۱۵
فقطاما

نرزرواز با٪۱۷گپ–دارندآگاهیآنلاینصورتبهسالن/زمی 

.آنلاینرزروبرای٪۳۲ترجیح
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چیه؟مساله

موانعمهم ترین

:نتیجه

.طنشاوسلامتربرایرفتهدستازفرصت–می کنندبازیبار۱ازکمیرهفته ایبسیاری

(کردنورزشچالش۱رتبه)وقتکمبود

،تماس)سنتیرزرو (ترافیک،خالیسانسشفافیتعدمتلفتن

نهم تیمینبودوحضورعدم مطمی 

واقعیامکاناتوقیمتکیفیت،بهاعتمادعدم
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:حلراه
ن تیمیعضوهمیشه:تیمچی 

نرزرو دردسربدونورزش=هوشمندمچینگ+زمی 

«.ما کمبود وقت رو حل می کنیم، اعتماد می سازیم و تیم رو کامل می کنیم»

-Realرزرو آنلاین  Timeن سالن با نقشه، عکس واقعی، /زمی 

.نظرات تأییدشده و پرداخت امن

هم تیمی بر اساس سطح مهارت، مکان، مچینگ هوشمند

.زمان، سن و علاقه

، تقسیم هزینه خودکار و امتیازدهیتشکیل رویداد تیمی

.واقعی برای اعتماد بیشیر

ن ی 
چ
یم
ت

می
تی
و 
ض
 ع
شه

می
ه

6

T H E
S O L U T I O N



«.ما کمبود وقت رو حل می کنیم، اعتماد می سازیم و تیم رو کامل می کنیم»

:تمرکز روی سگمنت های اولویت دار تحقیق ما

Time- Smart Pro وTeam Player : گروهی برای + رزرو سری    ع

ت .افراد پرمشغله و عاشق معاسری

Digital Athlete وValue Seeker : تجربه موبایل محور +

.تخفیف هوشمند برای جذب سری    ع

، Playoاز الهام گرفته–یک پلتفرم کامل، سفارشی برای بازار ایران

.اما با درک عمیق نیازهای محلی
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:حلراه
ن تیمیعضوهمیشه:تیمچی 

نرزرو دردسربدونورزش=هوشمندمچینگ+زمی 
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میلیون نفر۱.۹≈

میلیون نفر۵.۸≈

میلیون نفر۳۳ +
جمعیت شهری فعال در ایران

ن۷۳٪) (جمعیت شهرنشی 

ورزشکار فعال در ورزش های گروهی

ن سالن/نیازمند رزرو زمی 

(شهر بزرگ۵نفر در ۵۲۵روی ۱۴۰۴تحقیق )

(SAMاز ٪۳۲)کاربـر با ترجیـح رزرو آنلایـن SAM(بازار قابل خدمت)

SOM(هسهم قابل دستیانی اولی) 

TAM(بازار کل) 

هـزار  ۱۹۰+
:در ســــال اول٪۱۰بـــا نفـــوذ 

 کاربـــر فعــال

M A R K E T
O P P O R T U N I T Y

یان بازاراندازهومشتی
دیجیتالبهگذارحالدروبزرگبازار

آنلاینرزروبرایآمادهکاربرمیلیون۱.۹
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ن ؟می کنهکارچطورتیمچی 

ی که تحقیق ما نشون داد کاربران می خوان–ساده، سریــــع و قابل اعتماد » ن  چت 
ً
«.دقیقا

01

ن نزدیک جستجوی زمی 
فیلیر

ورزش، زمان، قیمت، )

(کار/نزدیکی به خانه

02

REALرزرو - TIME 

دیدن سانس خالی دقیق 

در تقویم، عکس واقعی، 

ننظرات کاربران، پرداخت ام

03

کت در رویداد تیمی سری

مچینگ خودکار

هم تیمی

( سطح مهارت، سن، مکان)

04

تقسیم هزینه 

 آسان،
ی

هماهنکی

Split Payment

خودکار 

05

بازی و امتیازدهی

حضور، بازی، امتیاز به 

ن بازیکنان/زمی 

(برای اعتماد بیشیر)

P R O D U C T
F E A T U R E S
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ناپلیکیشن تیمچی 

ی که تحقیق ما نشون داد کاربران می خوان–ساده، سریــــع و قابل اعتماد » ن  چت 
ً
«.دقیقا

P R O D U C T
F E A T U R E S



درآمدیمدل

 درمی آریم؟پولچگونه

مقیاسازپسبالاسودحاشیه

Network Effectبیشیرکاربر:قوی
ن نیدرآمدبیشیررزروبهیرمچینگبیشیرزمی 

شیر
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کمیسیون از

ن سالن/رزرو زمی 

از ه    ر رزرو

(اصلی ترین منبع درآمدی)

هزینه مچینگ
بازی ها و رویدادها

پرداخت

کت کننده توسط کاربران سری

:فعلیواصلیدرآمدمنابع

:آیندهواحتمالیدرآمدمنابع

اک :حرفه ایکاربرانبرایپرمیوماشتی

ش شخصیآماررزرو،تخفیفبهدسیر

-Timeسگمنتبرای) Smart Pro وTeam Player)

:هدفمنداسپانسرشیپوتبلیغات

،برندهای ات،ورزشی ن تغذیهتجهی 

برایاپدرنمایش)

Valueسگمنت های  Seeker Digitalو   Athlete)

B U S I N E S S
M O D E L  
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ماتریس
رقبـای احتمالی

M A R K E T
C O M P E T I T I O N

اینستاگرامی/تلگرامیگروه های

رسمی)مچینگبرای (غی 

نسایت و  اپ های رزرو زمی 

ت، تیموفیت و الو ورزشمثل ) (آسان اسیر

:موقعیت یانی

هستیمتیمیورزشکاملپلتفرمتنهاما

ن :مزیت تیمچی 

الگوریتم هوشمند+ مچینگ + ترکیب رزرو 
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آکادمی و 
کلاس های ورزشی

۱۴۰۴تی  ماه



نشدهمحققپتانسیل

(کردنورزشچالش۱رتبه)وقتکمبود

(رافیکتخالی،سانسشفافیتعدمتلفنی،تماس)سنتیرزرو

مطمئنهم‌تیمینبودوحضورعدم

واقعیامکاناتوقیمتکیفیت،بهاعتمادعدم
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6.5 – 7.5
HMT

ارزش فعلی سالانه
و رو به رشد

مارکت آکادمی 
در ایران 



نشدهمحققپتانسیل

:نتیجه
.شوددماتخاینبالفعلمشتریبهتبدیلمیتواندشرایط،تغییرصورتدربازارازبخشی

هاخانوادهوافرادآگاهیعدم

هاآکادمیضعیفتبلیغات

شودمیشفافیتواعتمادکمبودسببکهشناختعدم

هااکادمیارزیانیسیستموجودعدم

T H E
P O T E N T I A L
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پیش بیتن درآمدی
و

سرمایه مورد نیاز

۱۴۰۴تی  ماه
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میلیارد تومان۱.۵≈

میلیارد تومان۱۰≈

میلیارد تومان۷۰

نبرابری استارتاپ تیمیچی۷رشد 

از مارکت آکادمی درصدی ۱.۵سهم از بازار 

آکادمی فعال۷با 

۱۴۰۵ماهانه پایان فروش

هانهمحقق شده مافروش

سال آینده۵فروش

درصد۱۰
پ۵در  :سال اول در حالت بوت اسیر

بازارسهم از

M A R K E T
O P P O R T U N I T Y

نگذاریسرمایهمست  تیمچی 

اولسالدرسالهپنجاهدافبهرسیدن
خارجیگذاریسرمایهمیلیارد۱۵با
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تمایل به خرید آنلاین
ورزش

سال آینده۳رشد در 

درصد۴۵به حدود 

ی۳۵٪ سهم گی 

ن بودن با مزیت اولی 

از بازار آنلاین ورزش

۶۶٪



گذاریسرمایهآینده

سهم از بازار آکادمی می رسیم٪۳۰سال نزدیک به 2میلیاردی در 5۰با سرمایه گذاری 
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تمایل به خرید آنلاین
ورزش

سال آینده۳رشد در 

درصد۴۵به حدود 

ی۳۵٪ سهم گی 

ن بودن با مزیت اولی 

از بازار آنلاین ورزش

۶۶٪
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یت مارکت ورزش را از نظر پتانسیل رشد و بلوغ و وضع

های می توان با وضعیت مارکت غذا، تاکسی آن لاین، پلت 

. مقایسه کرد ۱۳۹۵در سال  VODسفر، 
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کردهزینهمحلونیازموردسرمایه

15
میلیارد تومان

توسعه محصول ۲۰٪•

وب، بهبود مچینگ و تقسیم هزینه+ پروداکت کامل، اپ موبایل 

بازاریانی و جذب کاربر 4۰٪•

ن دیجیتال هدفمند برای سگمنت های  -Timeکمپی  Smart Pro، Team Player  وValue Seeker

ن داران۲۰٪• اکت با زمی  عملیات و سری

ن در سال اول+ ۲۰۰قرارداد با  ،B2Bتیم  زمی 

تیم و هزینه های عملیات2۰٪•

استخدام کلیدی، توسعه محصول و عملیات
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تیم
T E A M

ضا محمودی نژاد علت 
CPO

با تجربه مدیریت در نشی اسم و 

nexlooks مسئول طراج فیچرها بر ،

اساس داده های واقعی کاربران است تا 

.یمتجربه ای بدون اصطکاک داشته باش

محمدی ضا شت  علت 
CEO

با تجربه مدیریت و فروش در گروه  

، طاقچه، فرانهایت و آبالون، 
ر
فندق

مسئول هدایت رشد و جذب سرمایه 

.است

سجاد نوریزاد
CMO

بازار با تجربه مدیرعاملی در آژانس تحقیق

nexlooks ، مسئول بازاریانی و  

ن های جذب کاربر  است .کمپی 

صادق محتی
CTO

با تجربه مدیریت در طاقچه و افرانت، 

مسئول ساخت فیچرها است تا از 

ن باشی .معملکرد فتن پلتفرم مطمی 
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